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Was ist Crowdsourcing? 
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“Crowdsourcing is the act of  
taking a job traditionally 

performed by a designated  
agent (usually an employee) and 
outsourcing it to an undefined, 
generally large group of people 

in the form of an open call”. 

Jeff Howe www.crowdsourcing.com 



Crowdsourcing in der Kunstgeschichte 

Kuppelbau von Florenz 
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Bildquelle:  
Thomas Krämer: Die Grosse Kuppel von Florenz,  
Ein Führer zu dem architektonischen Meisterwerk des  
Filippo Brunelleschi, Stuttgart 2001 



Crowdsourcing in der Kunst 
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Aaron Koblin: „Ten Thousand Cents“ aaronkoblin.com 



Crowdsourcing und Social Tagging in der Kunst 

ARTigo und die 
Verschlagwortung 
von 
kunsthistorischen 
Bilddatenbanken 
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www.artigo.org 
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Farbtags pro Bild 

WEISS

SCHWARZ

ROT

GRÜN

GOLD

GELB

BRAUN

BLAU



Crowdsourcing und Social Tagging in der 
Wissenschaft 
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www.metropolitalia.org 



Crowdsourcing in der Wissenschaft 
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Mole Bridge 

Mole Hunt www.microtask.com 
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Crowdsourcing in der Wissenschaft 

www.zooniverse.org 



Exkurs: Crowdsourcing in der Industrie 

• Amazon Turk (Freelancer) 

• Tchibo 

• Spreadshirt 

• Autoindustrie  

• Unilever 

• OSRAM LED-Emotionalize 

• Kraft Collaboration Kitchen 

• Starbucks 

• und viele mehr 
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Nachgefragt 1/2 
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Werden 
Experten durch 
Crowdsourcing  

verdrängt? 

Kann die Masse 
Qualität 
liefern? 

Was macht 
Crowdsourcing so 

erfolgreich? 



Nachgefragt 2/2 
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Werden durch 
Crowdsourcing 
Arbeitsplätze 
vernichtet? 

Inwieweit 
verändert 

Crowdsourcing die 
Wissenschaft? 

Und was hat 
das alles mit 
Museen zu 

tun? 



Die 4 Grundbedürfnisse nach Klaus Grawe 

Bindungsbedürfnis / 
Gemeinschaft  

Bedürfnis nach 
Kontrolle und 
Orientierung 

Bedürfnis nach 
Selbstwerterhöhung 

und 
Selbstwertschutz 

Bedürfnis nach 
Lustgewinn und 

Unlustvermeidung 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit  
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blog.artigo.org/?p=843  


