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Museum digital — fruher und heute
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Museum digital — friher und heute

Deutsches Historisches Museum, Berlin
German Historical Museum, Berlin

TUnter dea Linden 2, D-10117 Bechn

Fou +4930.21502-0, Fax 4930 21502401
Offaungszeiten: Do. - Di 10 - 18 Uhe, Mi geschiossen, Eintritt frei

9 Suchhilfen
4 Zenshausking
9 Aktuelle Angebote:

" Aufban West - Aufban Ost*

@ Bilfer und Penprisse”

@M Pei bant in Beriin

@ DI Obickidaterbark

& Quick Tme VR Panoramahild

@ E-Mail Tiste deemsenm
 Gaste auf dem DHM-WWW-Server

@ Andere Museen im WWW

N 1y English I IEn[nnuj.!
© About the Museun © Informations générales
@ Esibions

# The Colletions

@ Publicaions vith onine shogping

 Departments and Museum Staff
@ Searchengines
@ Zenghaus Cinema
 Hotlocal lisks:
@ "Shapinga Town - west and cast’
@ Dictres and Objects”
@M Pei desgns for Bl
@ DEM object data base
@ QuickTime VR panorama

@ Mailng fist desmsenm
@ Gussts at the DHM-WWW-Server

@ Links to other museums

.‘.‘:- {:'E:r: m T i]lt@l'.]let

Auszeichnungen - Awards

Diesist Zuagff Nr. 175497 af e Seite sk dem 3. August 1995.
There have been 173497 accesses to tis page sice 3 August 1995

www.dhm.de
1997

Quelle:
http://web.archive.org
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http://www.dhm.de/

Museum digital — fruher und heute

Internet Users in the World

Total number of Websites

4.000.000.000 B intemet
Users 1.000.000.000 Il Websites
3.000.000.000
750.000.000
2.000.000.000
1.000.000.000 500.000.000
0
o T o o o o o o o o e® 250.000.000
Year (as of July 1)
n

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014
2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015

Germany Internet Users

71,016,605

Internet Users in Germany (2016%*)
Share of Germany Population: 88 % (penetration)
Total Population : 80,682,351

Share of World Internet Users: 2.1 %
Internet Users in the World: 3,424,971,237
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Deutsche Geschichte In Blldern
und Zeugnlssen

Angebote fiir
Gefliichtete

Wtikomman s 1w
0 Garmany | Gisnvanus en Allamegne

GEBARDENSPRACHE

{
V.

|

Deutsche Geschichteln Bldorn  Dlesamnksngen

und Zevgnl

www.dhm.de

Lemo

e w8 1939 1945

Deutsches Historisches Museum

Haus ger Ceschichte cer Bundesrepublik Deutschliand

Neu in LeMO:
Vormarz 1815-1849

25 Johre Mauerfall

Riickblick: Der 9. November - Schicksalstag der
Deutschen?

oruTscuEs Q Oxs
HISTORISCHES :
MUSEUM Bundesarchiv

I
o
=
5 ES

D DEUTSCHES
HISTORISCHES
MUSEUM
Objektdatenbank

571854 Objekte

Start Suche Schiagwdrter Sammiungen Fotobestelung Merkiste Impressum Engish Drucken

Gesamtdatenbank

umfangreihen

Stobertipps

>> Kaserpanorama
>> Voldgtalsste R
>> Schalptten 1 der DDR

Schnellsuche
Suchtext Suchen

Einstellungen

Leihbedingungen

Lehbedngungen (PDF)

DEUTSCHES
HISTORISCHES
MUSEUM

DHMBerin

Deutsches Historisches Museum

§ constan (4 Stews  Stansete 10

TERRORISTISCHE

GEWAL

Deutsche®1:11.2014-08.03.2015

Historisches Museum
Geschichtsmuseum

e Gefaltir v [l v Abomiert W



http://www.dhm.de/

06.11.2014— 18.01.2015
'\ @ metmuseum ¢ “2 Folgen

PLAYTIME Museum free

E-BOOK wi-fi guide
ZUM
KOSTENLOSEN
DOWNLOAD @ Airsource {x 2 Folgen

AirsourcelLtd

Browse dozens of videos, online resources,
and more from the Met on our
@khanacademy page! met.org/1zkLVgv

MoMA publishing "#momacollects” - notifies
new acquisitions within 2 weeks to discuss on
Instagram. #culturegeek

& Ubersetzung anzeigen

?EFL,L’

11:34 - 23_ Juni 2016

Deutsche
Bildern ui

—0
mZ——A<>

Ue '

131 139 LHNEFARARRE
37, i 004

o :
{E; (jmberlin

12.780 Einzelobjekte und tber 40 Konvolute
sind aktuell in der #mberlin #Onlinesammlung
verfagbar: objekte.imberlin.de #heritageMW

BE

2016

How | wish every museum functioned:
Please take pictures. @smkmuseum photo
policy in a nutshell #musetech @jonassmith

q Kunst+Museen Dresden +% Folgen
L MSN_Dresden

Toll dieses @Verkehrsmuseum Dresden!
Besucher werden Co-Kuratoren...
ow.ly/wZPM5

W #Museum
March 28 - April 3, 2016

DHMBerlin Folge ich i
D DHMBerlin “ EAVORIT D DE:I‘IBSZ:\Ir:n t
2 1 . i
#Deutschland von allen Zeiten — der - D  oHmeerine ey rogeicn | Hintergrundwissen zu #Angezettelt:
; el = ' 02:20 - 19. Mai 2014 i . )
brandneue #Irailer zu unserer Von Besucher/innen gestaltete Aufkleber in der - #Zeitzeugin Josepha v. Koskull zu
Dauerausstellung! Ausstellung #Angezettelt #paintmuseum

Rassenpolitk&Judenverfolgung auf #I
3 dhm.de/lemo/zeitzeuge...

#imt16
\ ~—~ . Deutschland von allen Zeiten — Trailer zur Dauerausstellun...
= ”
4 Von Fritz bis FuBballwunder, ven Luther bis Luftbricke, von Ritter F
bis Rennpappe — Erleben Sie 1.500 Jahre Geschichte im (
- Nerterhen Hictorierhen Micesimm Daner

q RETWEET GEFALLT Iy
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Social Media
WITHO

CONNEC

Experience art every day, no matter where you are! Get to know SFMOMA inside and out by following our social media channels, reading our blog,
and engaging with us beyond the walls of the museum.

tumblir)

You([TD

OPEN SPACE

Facebook

Like our Facebook page to stay up to date with
everything SFMOMA, from exhibitions and
events to artists' birthdays and museum news.

Tumblr

ollow our Tumblr for museum-related

goodness. Ask us a question, or submit your
own artwork for a chance to be featured!

Fi

YouTube

Subscribe to our YouTube Channel for artist
videos and more.

Pinterest

Follow our Pinterest boards for a dose of
creative inspiration.

SFMOMA's Open Space

Open Space is a lively platform for critical and
personal responses to art, visual culture, and
issues specific to the Bay Area, and beyond.

Contributions from a dynamic range of artists
and writers.

Twitter

Follow us on Twitter to stay in the loop on
everything happening at SFMOMA and in the
art world at large.

Flickr

See photos taken at the museum and share
your own pictures by tagging them #SFMOMA.

Instagram

Follow our Instagram feed to see what's
happening at the museum, both in the
galleries and behind the scenes.

Google+

SFMOMA to your circles and hang out with

Sign up for e.news

Sian up for e.news and keep up with the latest
SFMOMA happenings through our monthly
email newsletter.
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RUKS MUSEUM
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Highlights
Masterpieces
The Night Watch
The Milkmaid

Rembrandt ~ Vermeer

OPEN
GLAM

OPEN

ACCESS

150.000

Browse the
collection

Stories Now in
Rijksstudio's
Dutch History

Artists  Works of art
Historical figures

Subjects  Styles

Search the collection
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Exhibition

The h. an

Musetim'of Art, »
T YONG
IKOnstmusetim - Kunstgalerie |

Offentiicheorte und

Attraktionen # Registrieren [l e Gefallt dir v

Chronik  Info  Fotos
WOMAN ARTIST IN h
REVOLUTIONARY FRANCE

Veranstaltungen  Mehr ¥

Status -

t through May 15

IF, The Metropolitan Museum of Art, New York
ML 31, iz um 1937 @
The Metropolitan A
Museumof Art The Met The Met The Met Immerse yourself in this 360° video capturing dawn to dusk in the Temple
Fifth Avenue Breuer Cloisters Freunds einladen, ciese Sefe mt GefSitm of Dendur. Built around 15 B.C. when the Roman Emperor Augustus ruled
: 2u mariieren Egypt, the temple was a 1963 gift from Egypt to the United States in
recognition of support given to save its monuments threatened by the Nike
45 uon 5 Stamen 77,421 Bewertungen
nvoBw o] @ ; The temple’s setting in The Sackler Wing was designed to approximate the
light and suroundings of s original ocation in Nubia, including a reflecting
Ppool that evokes the Nile. http://bit ly/25wYS7t
wro >

Production: Total Cinema 360 | Koncept VR. Composer: Simon Fisher
Turner.

Ubersetzung anzeigen

1000 5th Ave: R Fir spiter speichem
Manhattan, NY

The Met Store Become a Member The Artist Project New Look, Same Great Met

hitp e metmuseum.org!

40 Mio. 92 Mio.
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Museum digital — friher und heute

,Digital” heute

e
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SocialMedia

SEO/ SEA

uu an.
NITTR “Qeee

Digitalsierung
quntale Strategie

Schnittstelle
Offline

E-
Publishing
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Historie der Digitalen Strategien

,Digitale Strategien”

2007 Museum Victoria, Melbourne (Aus)
2009 Smithsonian, Washington D.C. (USA)
2010 Tate, London (UK)
2011 SMPK Berlin
2012 Museo National Catalunya. Barcelona (S)
2013  MET, New York (USA)
2014 Stadel, Frankfurt
ab 2015 ,Das Erwachen”
The Andy Warhol Museum, Pittsburg (USA)
MoMA, New York (USA)
Judisches Museum, Berlin
Historisches Museum, Basel (CH)
Deutsches Museum, Miinchen
‘ . Historisches Museum, Frankfurt
Landesstelle fir Kunstsammlung NRW K20/21
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Warum brauchen Museen jetzt digitale
Strategien?

Strukturwandel und Paradigmenwechsel

,Da ist etwas in Bewegung geraten”.

Das Museum stellt sich, im Angesicht eines Strukturwandels in
Gesellschaft, Kultur und Technik, neuen Dokumentations-,
Kommunikations- und Vermittlungstechniken.

#Digitalisierung #digitaleTransformation #digitalChance
#digitaleErweiterung #digitaleArchitektur #digitalePlattform
#digitaleMuseumspraxis #eCulture

&
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Landesstelle fir

Warum brauchen Museen jetzt digitale
Strategien?

Strukturwandel und Paradigmenwechsel

Neue Methoden, Produkte, Formate, Instrumente

aber auch neue Definitionen und neues Selbstverstandnis

Das Museum hinterfragt die Moglichkeiten und Aufgaben des eigenen
Wertekanons bzw. Leitbilds und der (Ab-)Bildungsarbeit in Bezug auf das
Digitale (und Analoge).

Das Museum reagiert auf ein digital affines, aktives und internationales
Publikum, - auf geanderte Rezeptionsbedingungen.

Es hinterfragt die Facetten der Vermittlung, der , Kulturkommunikation
die Definition des , Besuchers” und der ,,Usability von Wissen”.
#MindSet #Grammarofaction

#Infrastruktur #CustomerJourney

#Interaktion #Kollaboration #Partizipation #Inklusion

und so weiter ...

die nichtstaatlichen

Museen in Bayern
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Warum brauchen Museen jetzt digitale
Strategien?

Konkrete Problemstellungen: ,Ring of Frustration”

- * wachsende Komplexitat des Themas
#Technik #Strategie #Rechte #Ressourcen etc.
* schnelle Entwicklungszyklen
* Permanenz neuer Aufgabenstellungen und Potentiale
e unklare Voraussetzungen
#Hierarchien #Verwaltung

* Fehlende Strukturen
* Fehlende Ressourcen und Kompetenzen
* Fehlende Orientierung

* Kritische Projekte und Budgets
#Mehrwert #Nachhaltigkeit #Kostenkontrolle etc.

Landesstelle fir
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Was ist eine, digitale Strategie"

Eine digitale Strategie definiert und kontrolliert alle Strukturen,
MalRknahmen, Projekte, Ressourcen, Kompetenzen und
Wertigkeiten, aber auch Kosten und Nutzen, die ein Museum im
Digitalen einsetzt und fihrt sie in ein optimales Miteinander

(n ”).

Sie ist als grundsatzliche, langfristige und nachhaltige
Verfahrensweise zu verstehen.

Eine digitale Strategie modelliert, kontrolliert und evaluiert alle
digitalen Initiativen und Produkte.

Eine digitale Strategie ist eine Querschnittsaufgabe.

Eine digitale Strategie funktioniert nur ganzheitlich.

&
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Was ist eine, digitale Strategie"

Die digitale Strategie ist nur zu Teilen eine Frage der Technik.
Sie ist im Wesentlichen eine Haltung und ein iterativer Prozess.

Sie reflektiert und reagiert auf das Wertesystem eines Museums.
Daraus definiert und modelliert sie das interne ,, “eines
Museums und damit grundlegende Parameter bzw.
Umsetzungsstrukturen zu allen digitalen, technischen (und
womoglich auch rechtlichen) Fragestellungen.

Sie formuliert diese Positionen gegentiber dem eigenen Haus und
der Offentlichkeit. Sie definiert das Zusammenspiel mit der lokalen
IT und (Uber Themen wie Wifi und WLAN) Aspekte der
unmittelbaren technischen Infrastruktur vor Ort.

&
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Das Digitale als Querschnittsfunktion

e
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Digitale
Strategie(n)

Marketing

@ Kommunikation

und PR

Sammlung /
Ausstellung

Dokumentation /
Provenienzforschung
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Eine digitale Strategie(n) hat viele Gesichter

Landesstelle fir

Digitalisierungsstrategie

Mobile Strategie

Digitale
Strategie(n)

Marketingstrategie

Kommunikationsstrategie

die nichtstaatlichen

Museen in Bayern

Content Strategie

Digital Transformation
Strategy
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Digitale Strategie

Technische Herausforderungen

,MindSet“
Strategien
Strukturen
Ressourcen
EcoSystem

,Grammar of action”
|deologie / Motivation
Kompetenzen

Profile

Ressourcen
Landesstelle fiir
die nichtstaatlichen
Museen in Bayern
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Digitale Strategien flir Museen

Oberfranken

Unterfranken

Mittelfranken

L
Ansbach

Oberpfalz

Regensburg
°

Niederbayern

Schwaben Landshut

L
Augsburg

®
Miinchen

Oberbayern

e
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Projektphasen (2015 - 2020)

Phase I: ,,Analyse und Recherche”

Phase Il: ,,Gesamtkonzept und Ressourcen fir die Digitale
Strategie sowie flir den Einsatz neuer Technologien in

Ausstellungen”

Phase IlI: ,Aufbau von META-Ressourcen”

&
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Phase I ,Analyse und Recherche"
09/2015 bis 12/2016

Fundierte Recherche zu den Kriterien einer ganzheitlichen Digitalen
Strategie im lokalen, nationalen und internationalen Umfeld.

Identifikation von Kennzeichen einer Digitalen Strategie:
Definition eines Handlungsrahmens
Definition Nutzungsszenarien & Anforderungsanalysen
Definition Handlungsleitfaden
Definition Anwendungsszenarien & Praxisbeispiele

Ziele, Meilensteine, Zielgruppen, Plattformen und Instrumente,
Alleinstellungsmerkmale, Nutzendimensionen, Aufwande und

Erfolgskriterien.

Erfassung zum IST-Zustand der Museen in Bayern.

,Digitale Strategien"™ | 05/ 2016



Phase II ,Gesamtkonzept und Ressourcen
far die Digitale Strategie sowie flr den
Einsatz neuer Technologien in
Ausstellungen®

01/2017 bis 12/2018

Auswahl von 40 prototypischen Institutionen in Bayern
(Definition digitaler IST-Zustand und SOLL-Perspektive).

Im Dialog mit den Einrichtungen: Grundlagen- und
Anforderungsprofil einer ganzheitlichen Strategie.

Umsetzung einer Digitalen Strategie bei 20 Pilotmuseen

Evaluierung der Malinahmen -> Ausarbeitung eines
Ubertragbaren META-Konzepts

&
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Phase III , Aufbau von META-Ressourcen"
01/2019 bis 08/2020

Umsetzung der in Phase | und Il gewonnenen Ergebnisse.

Erstellen von Informationspaketen, Leitlinien, Musterlosungen,
Einsatz- und Verwendungsmatrix, Digital Framework.

Entwicklung eines digitalen Workflow (fiir Tools, Anregungen und
Hilfsmittel): , Strategie-Baukasten” als , living document®.

Publikation der Ergebnisse in digitalen und konservativen Medien

Prasentation der Ergebnisse zum 20. Bayerischen Museumstag
(Juli 2019).

&
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Phase III Entwicklung von
unterschiedlichen Settings
01/2019 bis 08/2020

Entwicklung von Skalierungsstufen fur #DigSMus:

* Strategien fir grol3e und kleine Hauser

* Strategien nach Typen (Kunstmuseum, Technikmuseum,
Freilandmuseum, ....)

* Strategien fir hauptamtlich und ehrenamtlich geleitete Hauser

e Strategien flur Hauser mit und ohne entwickeltem digitalem
Portfolio

* Strategien flr Hauser mit freiem oder eingeschranktem
Wirkungskreis (gebunden in verwaltungstechnischen
Strukturen: Stadt, Region, Zugehorigkeit)

&
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KONTAKT

e Dr. Christian Gries
Tel. +49 89 210140-047
christian.gries@blfd.bayern.de
WWW.museen-in-bayern.de
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